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RESUMEN

« A partir del 2023, las llegadas de furistas colombianos hacia Guatemala se han incrementado. En el 2024 se
recibieron 58,759 superando en un 27% el periodo anterior. Es de hacer notar que Colombia es el pais con
mayor participacion del resto de Suramérica.

« Conrespecto al primer semestre de 2025 el volumen asciende a 31,120. Al compararlo con el mismo periodo
del 2024, se registra una aumento del 11%, lo que equivale a 3,186 visitantes mads.

« En cuanto a conectividad aérea Colombia estd dentro del top 7 de oferta de asientos hacia Guatemala, ya
qgue al 31 de diciembre pone a disponibilidad 81,206 plazas, creciendo casi un 31% en relacion al mismo
periodo del 2024.

« En relacion a la demanda inspiracional (busqueda de vuelos hacia Guatemala), esta se ha incrementado
con respecto al ano anterior, especialmente en los meses de febrero, marzo y abril. Es importante mencionar
que de julio de 2024 a junio de 2025, el volumen de busquedas es de 2.7 millones.
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RESUMEN

« Denftro de los principales indicadores del comportamiento del turista colombiano que visita Guatemala estd,
que casi el 61% hace por lo menos una escala, el 56% viaja en clase econdmica, reserva su viaje con casi un
mes de anticipacion y su estadia promedio es de casi seis dias.

« Predominan mads las personas de sexo masculino (69.8%), de las edades de 35 a 44 anos (36.4%), que
acostumbran a vigjar solos (56.2%).

« El origen del visitante colombiano, proviene especialmente de Bogotd (53%), Medellin (19%) y Cartagena
(13%), saliendo de los aeropuertos El Dorado (53%), José Maria Cdérdova (19%), y Rafael NUnez (14%). Viajan
especialmente por Avianca (65%) y Copa (24%).

« Los principales intereses de viaje son la cultura (37%), la naturaleza (18%) y el aspecto familiar (18%). Su gasto
se concenfra en los rubros de alojamiento (32%), alimentacidn en restaurantes (26%) y compras varias al
detalle (13%).
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Periodo: 01 de junio 2025 al 31 de diciembre 2025

Capacidad aérea
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1.93 M gigpros
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Evolucion de busqueda de vuelos
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Flujo de mensual visitantes

Tendencia del flujo de llegadas anualmente
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Fuente: Instituto Guatemalteco de Migracién y Estimacién de Flujos Terrestres, Departamento de Investigacion y Andlisis de Mercados INGUAT.
*Nota: A partir de julio 2009 se utiliza la variable Pais de Residencia para la clasificacion del visitante, de acuerdo a recomendaciones de la -OMT-
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Pasajeros que hacen conexion

Tipo de clase

60.8%

Clase Economy
56%

« Economy class: clase econdémica.

/ *  Premium economy: Clase infermedia enfre la
econdmica y la business, con asientos mds comodos.

* Business class: Asientos amplios y reclinables, atencion
personalizada, comida gourmet y bebidas premium.
 First class: los pasajeros reciben opciones de servicio

. maé rsonaliz
Clase Business as persondlizadas

1%

Sexo

Masculino Femenino
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Duracion de la estancia
5.7 dias 46.6%
31.7%
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Anticipacidén reserva viaje

67.2%
28.6 dias
19.6%
79%  246%  15%  09%  0.4%
(@] (@] (@] (@] (@] +
™ O o~ N Y] [0e] (@]
Py S S - - - ®
™ O (@] o (@]
o~ N wn

Fuente: Mabrian
Periodo consultado: Fecha de viaje: 1 Ene 2024 - 1 Ene 2025, Fecha de busqueda: 1 Jul 2023 - 1 Ene 2025.
Fecha de viagje: 1 Ene 2024 - 1 Ene 2025, Fecha de reserva: 1 Jul 2023 - 31 Dic 2024.

Comportamiento, origenes por pais: 11/12/2023 al 29/12/2025.



Demanda inspiracional por tipo de origen tendencia de bisqueda de vuelos por ciudad.

58.6%
m % Actual 17.6%
4.1%
Yoy | =S
Fuente: Mabrian

Fecha de vigje: 1 Dic 2024 - 1 Jun 2025 -71% .

Fecha de bUsqueda: 1 Jun 2024 - 1 Jun 2025. Bogota Medelin
Ciudad de origen
53%
B
Fuente: Mabrian Bogotd Medellin Cartagena

Fecha de viaje: 2 Dic 2024 - 1 Jun 2025
Fecha de busqueda: 2 Jun 2024 - 30 May 2025.

Principales aeropuertos

BOG - El Dorado

MDE - Jose Maria Cordova
CTG - Rafael Nunez

CLO - Alfonso B. Aragon
BAQ - E Cortissoz

PEl - Matecana

BGA - Palonegro

SMR - Simon Bolivar

CUC - Camilo Daza

ADZ - Gustavo Rojas Pinilla
Oftros

Fuente: Mabrian
Fecha de viaje: 1 Dic 2024 - 1 Jun 2025
Fecha de buUsqueda: 1 Jun 2024 - 1 Jun 2025.
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3.0% 1.0% 0.9% 0.6% 0.610.1% 0.5% 0.3%
-2.0% -1.2% -0.7% -0.2% -0.3% -0.4%
Cali Baranquila Pereira SantaMarfa San Andres Isand - Bucaramanga Cucuta
2% 2% 1% 1% 0% 0%
Barranquilla Pereira Bucaramanga  Santa Marta Cucuta San Andres
Island
Principales aerolineas
52.82% AV - AVIANCA 39.3%
19.28% AV - AVIANCA, AV - AVIANCA 33.2%
13.87% CM - COPA, CM - COPA 23.8%
6.68% AV - AVIANCA, AV - AVIANCA, AV - AVIANCA 3.4%
2.35% CM - COPA, CM - COPA, CM - COPA 0.2%
1.71% AM - Aeromexico, AM - Aeromexico 0.0%
0.86% UA - United Airlines, UA - United Airlines 0.0%
0.59% AV - AVIANCA, AV - AVIANCA, AV - AVIANCA, AV - AVIANCA 0.0%
0.40% AV - AVIANCA, AV - AVIANCA, 5U - TAG 0.0%
0.24% LA - LATAM Airlines Group, AV - AVIANCA 0.0%
1.19% Otros 0.0%




Interés (%)
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Cultural Natural Familiar Gastrondmico  Compras Soly playa Ocio Nocturno

Fuete: Mabrian
Comportamiento: Interés por los productos turisticos por origen: Periodo: 2 Dic 2024 - 2 Jun 2025
Activo: Viagje de aventura, océano, ciclismo, caminata, ecuestre, ventas, surf, adrenalina, cabalgata.

1.5

Activo

1.5

Bienestar

Gasto por categoria (%)
Alojamiento NG 31.8

Restaurantes I 26.2
Varios I 14
Retail I 13.4
Tiendas de alimentacion I 5.3
Transporte M 3.3
Bienes del hogar 1l 2.2
Productos de Salud & Belleza Il 1.9
Enfretenimiento M 1.3
Bares y Discotecas 1 0.4

Servicios profesionales 1 0.4
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Fuente: Mastercard via Malbrian
Periodo: enero 2025 - marzo 2025
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